Regulamin konkursu ,,Najlepsza akcja czytelnicza kampanii >>Mala
Ksiazka — Wielki Czlowiek<<”

§ 1. Postanowienia ogo6lne

1. Niniejszy Regulamin (dalej ,,Regulamin”), okresla warunki uczestnictwa, kryteria oceny
prac i warunki nagradzania zwyci¢zcow w konkursie (,,Konkurs”) bedgcym elementem
kampanii spotecznej Instytutu Ksigzki ,,Mata Ksigzka-Wielki Cztowiek”, promujacej
czytelnictwo wsrod najmtodszych (,,Kampania™).

2. Organizatorem Konkursu jest Instytut Ksigzki z siedzibg w Krakowie przy ul. Zygmunta
Wroblewskiego 6, wpisany do rejestru panstwowych instytucji kultury prowadzonego
przez Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego pod numerem RIK 55/2003 (dalej
,»Organizator”).

3. W imieniu Organizatora i na jego zlecenie Konkurs przeprowadza Fabryka Komunikacji
Spotecznej s.c., z siedzibg w Warszawie (02-032) przy ulicy Filtrowej 75/22, wpisana do
Centralnej Ewidencji i Informacji Dziatalnosci Gospodarczej, NIP 1132436410, REGON
015550878, dziatajaca przez wspolnikow: Pana Pawta Prochenko, NIP: 1130563073,
REGON: 141883740 oraz Pana Ireneusza Stankiewicza, NIP: 9521728861, REGON:
013278490, zwana dalej ,,Agencja”.

4. Udziat w Konkursie jest nieodptatny i dobrowolny.

Nadzor nad prawidtowoscig i przebiegiem Konkursu, rozpatrywaniem reklamacji oraz
wreczeniem nagrod w Konkursie sprawuja pracownicy Agencji.

6. Konkurs nie narusza postanowien Ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych,
a W szczegolnosci art. 29 tejze ustawy.

7. Organizator jest sktadajacym przyrzeczenie publiczne w rozumieniu art. 919 ustawy z dnia
23 kwietnia 1946 roku - Kodeks cywilny.

§ 2. Cel konkursu

Celem Konkursu jest wytonienie sposrod bibliotek bioracych udziat w Kampanii, dziesigciu
(10), ktore najlepiej promowaty Kampanie w edycji 2021/2022 zgodnie z hastem ,,Najlepsza
akcja czytelnicza promujaca projekt ,,Mala ksigzka — wielki cztowiek” w Twojej bibliotece”.

§ 3. Uczestnicy Konkursu

1. W Konkursie moga wzig¢ udzial biblioteki wszystkich rodzajow dziatajace na terenie
Rzeczypospolitej Polskiej, biorace udziat w edycji 2021/2022 projektu Organizatora ,,Mata
Ksigzka — Wielki Cztowiek™. Filie bibliotek moga zglasza¢ si¢ do projektu tylko za
posrednictwem biblioteki gtowne;.

2. Kazda biblioteka gtowna moze przesta¢ tylko jedng pracg konkursowa, a takze po jednej
pracy konkursowej kazdej z filii.

3. Przedstawiciel uczestnika w zwigzku z wystaniem formularza zgtoszeniowego do Konkursu
os$wiadcza, ze uczestnik:

a) zapoznat si¢ Z trescig niniejszego Regulaminu;
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b) wyraza zgode i akceptuje warunki Regulaminu;
c) zobowiazuje si¢ do przestrzegania postanowien Regulaminu.

§ 4. Miejsce, czas i zasady Konkursu

Konkurs odbywa si¢ na terenie Rzeczypospolitej Polskiej, za posrednictwem sieci Internet.
Konkurs bedzie trwat:

a) od 26 pazdziernika 2021 od chwili ogloszenia na stronie internetowej Organizatora:
www.instytutksiazki.pl;

b) do 1 grudnia 2021 do godziny 23:59 — przyjmowanie zgtoszen konkursowych poprzez
mail: g.dul@instytutksiazki.pl;

c) do 8 grudnia 2021 — wytonienie ZwyciezcOw i powiadomienie ich o wygranej,
publikacja ~ wynikéow  Konkursu na stronie internetowej  Organizatora
www.instytutksiazki.pl;

d) do 15 grudnia 2021 - przekazanie nagréd w Konkursie.

§ 5. Zadanie konkursowe i zasady uczestnictwa w Konkursie

Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest przystgpienie przez uczestnika do Konkursu
poprzez wystanie przez jego przedstawiciela tj. koordynatora projektu w bibliotece maila,
0 ktorym mowa w § 4 ust. 2 lit b, z:

a) formularzem zgtoszeniowym wskazanym na stronie internetowej Organizatora;

b) praca konkursowa w zatgczniku lub wskazaniem sciezki dostepu do pracy konkursowej
w systemie WeTransfer. Prace nalezy opisa¢ nazwa biblioteki. Do pracy, jesli to
konieczne, mozna dotaczy¢ opis nie dtuzszy jednak niz 150 stow.

¢) oraz linkiem do strony www lub/i mediow spotecznosciowych, gdzie biblioteka
zamie$ci konkursowy materiat z hashtagiem #wielkiczlowiekwbibliotece.

Zadanie konkursowe polega na przedstawieniu najlepszej akcji czytelniczej uczestnika,
promujacej projekt ,,Mata ksigzka — wielki cztowiek” w jednej z wymienionych form:

a) filmu nie dtuzszego niz dwie minuty w jednym z formatéw: mov, mp4, avi,
wmy;

b) relacji fotograficznej — nie wigcej niz dziesi¢¢ fotografii w formacie: jpg,
jpeg, png; _ _

c) innego przekazu: piosenka, reklama internetowa.

Sposrod zgtoszen konkursowych dostarczonych w sposéb i w czasie wskazanym powyzej,
jury konkursu ztozone z przedstawicieli Organizatora wytoni laureatow konkursu: 10

bibliotek, ktorym zostana przyznane nagrody, o ktorych mowa w § 6.

Kryteria, jakimi jury bedzie si¢ kierowac podczas wyboru nagrodzonych prac, beda

pomystowos$¢, oryginalnos¢ i kreatywno$¢, zaangazowanie biblioteki i uczestnikéw oraz
jako$¢ przestanych prac konkursowych.

3. Laureaci Konkursu zostang poinformowani o przyznaniu nagrody poprzez publikacje listy

na stronie internetowej Organizatora www.instytutksiazki.pl.
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§ 6. Nagrody w Konkursie

1. Nagrodg dla kazdego z 10 laureatow Konkursu jest atrakcyjny kuferek z ksigzkami i
wyjatkowymi materiatami do animacji spotkan z najmtodszymi czytelnikami o wartosci 1500
zt.

2. Nagrody zostang przestane na adresy laureatow w terminie do 5 dni roboczych po ogtoszeniu
wynikow Konkursu.

§ 7. Zakres odpowiedzialno$ci Organizatora

1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za rzetelnos¢ i prawdziwos¢ danych podanych
przez uczestnikow, jak rowniez za naruszenie jakichkolwiek praw do prac konkursowych.

2. Organizator jest uprawniony do pominigcia zgtoszen konkursowych, ktore:

a) nie spetniaja warunkéw okreslonych w niniejszym Regulaminie lub warunkow
okreslonych w niniejszym Regulaminie nie spetnia uczestnik;

b) naruszajg prawo lub dobre obyczaje;
C) naruszajg lub mogg naruszac¢ prawa 0séb trzecich.

3. Uczestnicy beda ponosi¢ odpowiedzialnos¢ z tytutu naruszenia autorskich praw
majatkowych lub osobistych, a takze praw zaleznych lub innych praw lub dobr osob
trzecich, do ktorego dojdzie w wyniku przebiegu Konkursu oraz realizacji i wykorzystania
prac konkursowych, jakie zostaty zgloszone przez tych uczestnikéw do Konkursu.

§ 8. Prawa autorskie i pokrewne

1. Z chwilg wystania zgloszenia konkursowego uczestnicy oswiadczaja, ze udzielajg
Organizatorowi nieograniczonej czasowo i co do terytorium oraz liczby egzemplarzy
niewylacznej licencji na wykorzystanie pracy konkursowej w materiatach promocyjnych i
informacyjnych, zwigzanych z Konkursem, a takze relacjonujacych jego przebieg, wraz z
prawem do udzielania dalszych licencji, zwanej dalej ,.licencjg”, na wszystkich znanych
polach eksploatacji, w tym w szczegélnosci:

a. trwate lub czasowe utrwalanie dowolng technikg analogowa lub cyfrowa, w tym
przy zastosowaniu metody zapisu magnetycznego, magnetooptycznego lub
optycznego, oraz wytwarzanie dowolng technika, w tym drukarska, inng
technikg  analogowa lub cyfrowa dowolnej liczby egzemplarzy
(zwielokrotnianie);

b. wprowadzenie do pamieci komputera, dokonywanie cyfrowej obrobki,
umieszczanie i wykorzystywanie w Internecie, w szczegodlnosci w ramach
publikacji online,

c. wprowadzanie, wyswietlanie, stosowanie, uzywanie, przekazywanie i
przechowywanie (réwniez, gdy w tym celu niezbedne jest zwielokrotnienie),

d. wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy, na
ktorych prace utrwalono,

e. publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie
I reemitowanie, a takze publiczne udost¢pnianie w taki sposob, aby kazdy mogt
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mie¢ do niej dostgp W miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym takze
za pomocg potaczen internetowych oraz potaczen opartych na technologiach
telefonii komorkowej, jak réwniez transmisji wideo lub audio, poprzez telefon
stacjonarny lub bezprzewodowo,

f. adaptowanie catosci lub czesci przez nadanie im réznego rodzaju form oraz
utrwalania, powielania, korzystanie i rozporzadzanie tak zmieniong pracg lub jej
czgsciy,

g. modyfikowanie, dokonywanie wszelkich zmian, adaptacji, uzupetien,
wykorzystywanie dowolnej czesci w innych opracowaniach, wykonywanie
opracowan I zezwalania na ich wykonywanie osobom trzecim,

h. wykorzystywanie w catosci lub w wybranej czeSci w dziataniach
marketingowych, w tym do promocji i dozwolonej reklamy dziatalnosci, w
szczegolnosci poprzez umieszczenie we wszelkich materiatach publikowanych
dla celéw promocyjnych.

Licencjg objete jest wykorzystywanie pracy konkursowej jako takiej w catosci lub w
czesciach, jak rowniez po zestawieniu lub potaczeniu jej z innymi materiatami, w tym z
obrazem lub dzwigkiem, w szczegodlnosci w ramach wykonywania i zezwalania na dalsze
wykonywanie zaleznych praw autorskich na wszystkich znanych polach eksploatacji.

3. Licencja oraz zezwolenie na wykonywanie praw zaleznych udzielone zostaja nicodptatnie.

Licencja udzielona zostaje na czas oznaczony — 5 lat. Po uptywie tego okresu licencja
przeksztatca si¢ bez koniecznosci sktadania dodatkowego oswiadczenia w tym zakresie w
licencj¢ udzielong na czas nieoznaczony. Kazda osoba uprawniona z tytutu praw autorskich
badZz pokrewnych uprawniony jest do wypowiedzenia licencji z zachowaniem 10-letniego
okresu wypowiedzenia, po uptywie 5-letniego terminu wskazanego w zdaniu pierwszym, ze
skutkiem na koniec roku kalendarzowego.

§ 9. Przetwarzanie danych osobowych

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z
dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony o0sob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (RODO) informujemy, ze:

1.

Administratorem danych osobowych przedstawicieli uczestnikow lub innych osob
fizycznych, ktorych dane sg ujawnione w zgtoszeniu konkursowym, jest Instytut Ksigzki z
siedzibg w Krakowie przy ul. Zygmunta Wroblewskiego 6.

Administrator powotatl Inspektora Ochrony Danych nadzorujacego prawidtowosé
przetwarzania danych osobowych, z ktérym mozna skontaktowac si¢ za posrednictwem
adresu e-mail: iod[at]instytutksiazki.pl.

Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych przedstawiciela uczestnikow
Konkursu w zwigzku z wykonywaniem przez Administratora zadania realizowanego w
interesie publicznym (art.6, ust.1, lit. e; RODQO), jakim jest prowadzenie dziatan
zwiazanych z edukacja czytelnicza, do ktorych to dziatan Administrator zostal powotany
na podstawie ustawy o0 organizowaniu i prowadzeniu dziatalnosci kulturalnej.

Jezeli praca konkursowa zawiera wizerunek osoby, dokonujac zgtoszenia konkursowego
uczestnik oswiadcza, ze jest do tego uprawniony i wyraza zgod¢ na nieodplatne
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rozpowszechnianie przez Organizatora wizerunku na stronie internetowej Organizatora, w
zwiazku prowadzeniem konkursu oraz ogloszeniem jego wynikow.

Dane osobowe Uczestnikow beda przetwarzane w celu:
d) organizacji i przeprowadzenia Konkursu, wytonienia 0s6b nagrodzonych,

e) w przypadku laureatow w celu poinformowania o0 wygranej poprzez publikacje listy na
stronie internetowej Organizatora;

f) w przypadku laureatow w celu przestania nagrod,

g) dane osobowe beda przetwarzane celem dokumentowania i kontaktu w powyzszych
celach,

h) dane osobowe beda przetwarzane w celach archiwalnych oraz w celu ochrony przed
ewentualnymi roszczeniami.

Odbiorcami danych osobowych begda upowaznieni pracownicy i wspotpracownicy
Administratora a takze podmioty przetwarzajace $wiadczace na nasza rzecz ushugi
wsparcia informatycznego. Odbiorcami danych beda réwniez upowaznieni pracownicy
Agencji — Fabryka Komunikacji Spotecznej s.c. z siedzibg w Warszawie, ktora
przeprowadza Konkurs na zlecenie Administratora.

Dane osobowe beda przechowywane przez Administratora do czasu zrealizowania celu,
dla ktorego dane sg przetwarzane albo cofnigcia zgody na przetwarzanie danych, chyba ze
dalsze przetwarzanie bytoby usprawiedliwione inng podstawa prawna.

Kazda osoba, ktorej dane dotycza posiada prawo do:

a) zadania od Administratora dostepu do swoich danych osobowych oraz ich
sprostowania,

b) usuniecia danych, na zasadach art. 17 RODO,

C) ograniczenia ich przetwarzania, na zasadach art. 18 RODO,

d) zadania przeniesienia danych, na zasadach art. 20 RODO,

e) wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych, na zasadach art. 21 RODO.

Kazda osoba, ktorej dane dotycza posiada prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu
Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna, ze przetwarzanie danych osobowych jej
dotyczacych narusza przepisy RODO.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, lecz konieczne do realizacji celow, o ktorych
mowa powyzej. Zgoda na przetwarzanie danych osobowych moze by¢ w kazdej chwili
cofnigta, przy czym cofnigcie nie ma wptywu na zgodnos¢ z prawem przetwarzania,
ktorego dokonano na podstawie zgody przed jej cofnieciem.

Brak wyrazenia zgody na przetwarzanie danych lub jej cofnigcie jest rownoznaczne z
rezygnacja z wzigcia udziatu w Konkursie.

§ 10. Reklamacije i zgloszenia naruszen

Wszelkie reklamacje dotyczace sposobu funkcjonowania Konkursu lub stwierdzonych
naruszen Regulaminu winny by¢ zgtaszane Agencji w terminie do 7 dni od ich zajscia, za
pomocg poczty elektronicznej na adres: konkurs@fks.com.pl lub pisemnie na adres
siedziby.
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Reklamacja lub zgloszenie o stwierdzonych naruszeniach powinny zawiera¢: nazwe
konkursu, nazwe i doktadny adres uczestnika Konkursu, jak rowniez opis reklamowanego
zdarzenia.

Reklamacje i zgtoszenia bgda niezwlocznie rozpatrywane, nie pdzniej jednak niz w ciggu 7
dni od dnia ich otrzymania przez Agencje.

Uczestnik zostanie powiadomiony o decyzji reklamacyjnej droga elektroniczng na
wskazany adres do korespondencji lub na pismie.

Ani Organizator, ani Agencja nie ponosza odpowiedzialno$ci za podanie przez uczestnika
danych i oswiadczen niezgodnych z rzeczywisto$cia, za wady prawne zgloszenia, za
naruszenie w toku Konkursu praw osoéb trzecich, jak réwniez za problemy techniczne
skutkujace niemoznoS$cig przystagpienia do Konkursu.

§ 11. Postanowienia koncowe

Regulamin wchodzi w zycie z dniem 27 pazdziernika 2021.
W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje si¢ przepisy Kodeksu
cywilnego.

W przypadku zmiany danych kontaktowych uczestnik jest zobowigzany niezwlocznie
powiadomi¢ 0 tym Agencj¢, pod rygorem zniesienia odpowiedzialnosci Organizatora za
skutki niedorgczenia uczestnikowi korespondencji zwigzanej z realizacjg Regulaminu.



